reklam om aret undgar vuxna som
viljer att titta pa streamade tv-
serier och filmer. Siffran for barn

KALLA: EXSTREAMIST

SALJ

30 im

ar annu hégre - 150 timmar.

va.se/salj

Bygg varumarke,
nyamarknader
ochmer
forsalining

MED NAMNET
SOM
VARUMARKE

Supermodell pa 1990-talet, styrelse-
proffs pa 2000-talet och foretagare
pa 2010-talet. | dag omsatter Emma
Wiklund 27 miljoner och har 900 ater-
forsaljare. Hennes bastarad: Satsa pa
det dubrinner for.

AV YLVA BJELLE

. VECKANS AFFARER

NG ﬂﬂ-'l
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Emma%\/lill‘dund var
redan som tonaring
nordigt intresse-
rad av kramer.
ApotekeniParis
erbjod prisvard
hudvard med
medicinska
ingredienser till
en svensk modell som
en gang avbokades
fran ett modelljobb pa
grund av dalighy. ®

Emma S boérjade med
att leverera till Ahléns.
Nar leverans och for-
séljning visat sig fun-
gera, kunde de utoka
till fler aterforsaljare.
”Det géller att bli
bastiklassen dven
om man ar en mindre
aktor. Sedan kan du
vaxa med uppgiften.
Om du dger foretaget
sjalv, kan du sjalv be-
stamma takten och ha
full kontroll 6ver vilka
varderingar som ska
genomsyra foretaget,
hur vi pratar och hur vi
ar” @

VAR TROVARDIG

Ibland har alla dalig hy
ochdaardetinte sa-
kert att ett dyrt serum
kan goéra underverk.
Néar Emma Wik-
lund utbildar
aterforsaljarna
betonar hon
alltid helheten
kring hudvard. Med
rengoring, peeling och
aterfuktning morgon
och kvéll kommer man
att se skillnad. ®

SATSA PA S
MEDIER
Hon forstarker sitt
budskap via féretagets
webbplats, blogg och
Instagram. ”Pavara
digitala forum kan
viskapa vart eget
universum. Det
kanviinte pa

samma sittialla

vara aterforsal-

jares kanaler. Se till

att tagga inlaggen val
for att rankas hogt i
Google Adwords.” ®

MALGRUPP
ANPASSA
”Yngre kvinnor soker
sin information pa
natet via bloggar och
tips. Kvinnor 6ver
trettio ar laser fler
tidningar och ber om
rad ibutik. Vi férsoker
prata med kunderna pa
deras egen arena. Via

—

e

webbplatsen kan de
mejla fragor och fa svar
inom 48 timmar.”
”Annonseritv
och tidningar ar for
dyrt for oss. De 6kar
inte nédvandigtvis
forsaljningen for ett
mindre féretag, men
kan déremot tjana till
att ytterligare bygga
ett varumarke.” ®

SLANG UT NYHETSKROKAF

”Skénhetsbranschen
ar nyhetsdriven. Det
géller att hanya saker
att presentera. Sa klart
att man forsoker tajma
enlansering. Pratar
man fér mycket hela
tiden kan man missa
mojligheten att fa
den uppmérk-
samhet som &r
viktig foren.”
Justnu
lanseras den
nya doften Barrow
Street, som Emma
Wiklund beskriver med
minnen och kanslor
fran sin tid i New York
pal990-talet. ®
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NTE AR KANDIS?

Ett kdnt namn kan
O6ppna manga dorrar,
men om kunden inte ar
ndjd med produkten
s kommer hon eller
haninte tillbaka och
dador foretaget. Det
géller att ha ett tydligt
koncept, siger Emma
Wiklund och tar Acne
som exempel.

”De boérjade med
att blibastiklassen pa
jeans och har darefter
vuxit med uppgiften
och lanserat bade high
fashion, accessoarer
och skor.” ®

PICTOGRAM: CREATIVE OUTLET, RHYS DE DEZSERY, ICON FAIR, ICONS BAZAAR/THE NOUN PROJECT

FOTO: JESSICA GOW/TT



Namn: Emma Wiklund.
Alder: 47 ar.

Gor: Vd Emma S, som
grundades 2009 och om-
satte 27 Mkr férra aret.
Bakgrund: Modellkarriar
1988-2000, examen i
affarsekonomi IHM Busi-
ness School 2009.
Styrelseuppdrag: Twilfit
och Designtorget.



